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EJEMPLO DE COMO SE PUEDE AGREGAR COLOR CUANDO SE USA EL LOGO.
FOTOS E ILUSTRACIONES APORTAN A QUE EL LOGO
SIEMPRE DESTAQUE FRENTE AL FONDO
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USO EN FONDO NEGRO
USO FONDO BLANCO
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USO FONDO BLANCO

USO FONDO NEGRO
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NORMAS DE US0: FOTO PRODUCTO

IMAGEN PRISMADA 0 TOMA CENITAL
LINEA DE VINETA
HUINCHA CON NEGRO FILTRO MULTIPLY

PATTERN DE CRUCES DEL LOGO

NOMBRE PRODUCTO Y DETALLE

SITIOWEB'Y REDES SOCIALES
LOGO
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NORMAS DE USO: FOTO PRODUCTO

IMAGEN PRISMADA 0 TOMA CENITAL
LINEA DE VINETA
HUINCHA CON NEGRO FILTRO MULTIPLY

PATTERN DE CRUCES DEL LOGO

NOMBRE PRODUCTO Y DETALLE

SITIOWEBY REDES SOCIALES
LOGO
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NORMAS DE USO0: FOTOS LIFESTYLE

IMAGEN PRISMADA 0 TOMA CENITAL
LINEA DE VINETA
HUINCHA CON NEGRO FILTRO MULTIPLY

PATTERN DE CRUCES DEL LOGO

LOGO A LA DERECHA
SITIOWEB Y REDES SOCIALES
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NORMAS DE USO: QUE TIPO DE IMAGENES USAR (LOOK & FEEL)

LOS QUE NOS DIFERENCIARA DEL RESTO SERA LA NATURALIDAD DE NUESTRA COMIDA, POR ESTA
RAZON T0D0 LO QUE HAGAMOS TIENE QUE IR EN ESTE CAMINO, NO QUEREMOS SER PRETENCI0S0S
NI DISFRAZARNOS DE ALGO QUE NO SOMOS, POR ESTO TODAS NUESTRAS IMAGENES DE
PRODUCTOS TIENEN QUE SER CALIDAS, PREOCUPADAS Y NATURALES. CADA FOTO TIENE QUE
TENER DETALLES QUE APORTEN A LA EXPERIENCIA DE PROBAR UN DONY DONER. POR EJEMPLO
DEBEN EXISTIR FOTOS DONDE SE MUESTREN LOS INGREDIENTES NATURALES, COMO SE PREPARA
EL PRODUCTO, OTRAS CON EL PRODUCTO LISTO, CON SU PACKAGING, CON OTROS PRODUCTOS
JUNTOS, AL TENERLO EN LA MANO ANTES DE COMER Y AL DISFRUTARLO. ES DECIR TODAS LAS
IMAGENES TIENEN QUE APUNTAR A LA EXPERIENCIA DE COMER UNO DE NUESTROS PLATOS.
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SIEMPRE ALTAS (MAYUSCULAS)

TIPOGRAFIAS & ELEMENTOS GRAFICOS

DESCRIPCION INGREDIENTES EN < / %’ C/&/ e @ 7 el/ V]

ELEMENTOS GRAFICOS
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CLASSICS #s

MEET THEMEAT
GBS S 4.500
THE CHIC CHCKEN

b S Ae § 4.500
REMIX

‘CARNE & POLLO, TOMATE, LECHUGA, CEBOLLA 4 5“
MORADA, PEREJIL, SALSA AJO SUAVE

DONY FALAFEL

'CROQUETAS DE GARBANZODS, TOMATE,

immman s § 4,500

HITS bt

+$1.000
DONY DONER

CARNE 0 POLLD, LECHUGA, TOMATE,
camis ™ $4.900

CHICHARITO

CARNE O POLLO, GUACAMOLE,
LECHUGA, CEBOLLA MORADA
YFRUOLREFRTO s 4 90

BOWLDYLAN SALSA ‘

EIJEEI:IIAL%IIERA MERI]UEN
o mmcwm slnnn AJO SUAVE
EHIIHSIJPERHIIWL ALBAHACA

ﬁO cshz- Mo - FETY
$1.000
- PARALLE\IAR

wenuuman 5 HUMMllszsnliRliEIﬂ

SUPER BOWLS
VARIDS LOS DRINKS

ARTISTAS Lrnndel Lo hada”
THE ROLLING POTATOS 1500 SLso

PAPAS FRITAS, SALSA DE HUMMUS, s <\ |\

TIIMATE PERF.II[VSA[SAI]E ss 5““ o~ . 'lﬂt - ,\

Pmuml nrl:mu PARAII’EKSHHA

[Py
THE HANDY FALAFEL \ S 10

10 FALAFEL SERVIDOS CON
SALSA DE YOGURT Y uumuuss 4 B["] %

EL LIMEN PE

CARNE 0 POLLD, LECHUGA, TOMATE,
st T § 4,900

LITTLE FALAFEL
Eam Gy i) I

EL GRAN FINAL

POSTRES PARA ENDULZAR LA VIDA

SWEET DONER

'MASA DE WAFLE CON NUTELLA, MAKJAR,
PLATAND, HELADO DE VAINILLA, CREMA s 3 Buﬂ
CHANTILLY Y NUECES

Frer e THE BLACK COFFEE

nmnn rmlmmm cAFE c“lcn l_unu

%‘ss $1.500] FRITAS
cckS g SRANDES CAFE GRANDE  $1.500

2-3PERSONAS
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